SINT-PIETERS-RODE

Kaarsenmakerij Sente en Van Bael uit Sint-Pie-
ters-Rode bestaat sinds 1893 enis sinds kort
aanhaar 5de generatie toe. Samen met groot-
vader Achille ‘Gezze’ Sente (79) en vader Paul
VanBael (52) maken Tim (28) en Bram (25)
met dezelfde passie kaarsen. «Hetisleukom

zelfstandigmeetewe

rken in een familiebedrijf

entegelijkertijd oude ambachtelijke technie-
ken te moderniseren. Mensen gaan misschien
niet meer wekelijks naarde mis, maareen
kaarsje branden heeft nog niets aan succesin-
-geboet. Achterelke kaars schuiltimmerseen
verhaal», zeggendebroers.

 BART VANSPAUWEN

Grootvader Achilleleerde de stiel
via zijn vader Eduard en zijn
grootvader-koster Felix. «Vroeger
moest iedere koster zijn eigen
kaarsen maken, maar sommigen
lieten dat liever aan anderen over.
Zo ontstond ook onze kaarsen-

makerij, die al snel aan succes
won. Om alle kaarsen rond te
kunnen brengen was onze zaak
zelfs de eerste met een auto en
een telefoon in heel ‘Raai’», ver-
telt Achille. Anno 2007 bedient
het familiebedrijf zo'n 600 ker-

KAARSENMAKERIJ ZIET TOEKOMST ROOSKLEURIG IN

«Kaarsen bl

ken en kloosters van Gent tot
Baarle-Hertog en van Namen tot
Maasmechelen.

200 TON KAARSVET

Zeven medewerkers verwerken
jaarlijks 200 ton kaarsvet.In 2006
werden er maar liefst 800 paas-
kaarsen afgeleverd, naast 25.000
devotiekaarsjes per dag. «Onze
mix tussen kleinschalige machi-
nale productie en handwerk is
voor onze klanten van grote
waarde. We maken kaarsen voor
elke gelegenheid, zowel religieus
- geboorte, huwelijk of begrafe-
nis - als profaan. Een kaars is niet
enkel een wiek met was errond:
wanneer je ze aansteekt veran-
dertzeiniets meteenspeciale be-
tekenis en mystiek. Mensen gaan
misschien steeds minder naar de
mis, maar allemaal branden ze
een kaarsje om in gedachten bij
iemand te zijn of om geluk te
wensen», zegt Paul.

KETCHUPFLES

Ook bij jonge mensen is dat
steeds meer het geval. «Religieuze
kaarsen zijn al meer dan 100 jaar
onze specialiteit, dus het is lo-
gisch dat we die kwaliteit willen
blijven brengen. Toch is er steeds
meer vraag naar gepersonaliseer-
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hip product»

Paul van Bael, zonen Tim en Bram en grootvader Achille Sente. FotoBaert

de kaarsenwaarvoormensenzelf ken we samen met plaatselijke
een ontwerp, foto of embleem kunstenaars: zo maakten we al

binnenbrengen. Evengoed wer-

kaarsen in ketchupfles-

of bow-

lingkegelvorm. Kaarsen blijven
een hip product meteen ziel», al-
dus Tim en Bram.



